DAFTAR REFERENSI

Aisyah, A. N. (2018). Penerapan Digital Marketing Dan Pengaruhnya Terhadap
Keberhasilan Usaha Mikro, Kecil Dan Menengah Sektor Kreatif Di Indonesia Dan
Malaysia. Essentials of Marketing Management, 298-307.
https://doi.org/10.4324/9781315177014-11

Arie Sulistyawati, N., & Seminari, N. (2015). Pengaruh Kualitas Pelayanan Terhadap
Kepuasan Pelanggan Restoran Indus Ubud Gianyar. E-Jurnal Manajemen
Universitas Udayana, 4(8), 250437.

Fathimah, Fauzi, A., & Hidayat, K. (2015). Pengaruh Suasana Toko (Store
Atmosphere) Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada Madam
Wang Secret Garden Cafe Malang. Jurnal Administrasi Bisnis, 28(2), 1- 10.

Gulla, R., Oroh, S. G., & Roring, F. (2015). Analisis Harga, Promosi, Dan Kualitas
Pelayanan Terhadap Kepuasan Konsumen Pada Hotel Manado Grace Inn.
Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis Dan Akuntansi, 3(1), 1313-1322.

Hadi, A. K. (2009). Pengaruh Persepsi Nilai. Skripsi Universitas Indonesia, 1-8.

Hidayat, T., Fauzi, A., & Nuralam, I. P. (2018). PENGARUH STORE
ATMOSPHERE (SUASANA TOKO) TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN ( Survei pada Konsumen Distribution Store Inspired27 Kota
Malang ). Administrasi Bisnis, 60(1), 46-55.

I.heryanto. (2015). Analisis pengaruh produk, harga, distribusi, dan promosi terhadap
keputusan pembelian serta implikasinya pada kepuasan pelanggan. Jurnal
Ekonomi, Bisnis & Entrepreneurship, 9(2), 80-101. https://doi.org/2443-
2121Heryanto, I. (2015). Analisis pengaruh produk, harga, distribusi, dan promosi
terhadap keputusan pembelian serta implikasinya pada kepuasan pelanggan.
Ekonomi, Bisnis & Entrepreneurship, 9(2), 80-101. http://doi.org/2443-2121

Kartika, D. M., & Syahputra. (2017). Pengaruh Store Atmosphere Terhadap Keputusan
Pembelian Pada Coffee Shop Di Bandung. Jurnal Ecodemia, 1(2), 162-171.

Lubis, A. S., & Andayani, N. R. (2018). Pengaruh Kualitas Pelayanan (Service Quality)
Terhadap Kepuasan Pelanggan Pt. Sucofindo Batam. Journal of Applied Business
Administration, 1(2), 232-243. https://doi.org/10.30871/jaba.v1i2.619

M. (2016). Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Kualitas Pelayanan Pada
Politeknik Negeri Media Kreatif Makassar. Jurnal limiah Ilmu Administrasi
Publik, 6(1), 77. https://doi.org/10.26858/jiap.v6i1.2075

Meldarianda, R., Lisan, H., Kristen, U., & Bandung, M. (2010). Pengaruh Store
Atmosphere Terhadap Minat Beli Konsumen Pada Resort Café Atmosphere
Bandung. Jurnal Bisnis Dan Ekonomi (JBE), 17(2), 97-108.


http://doi.org/2443-2121

https://media.neliti.com/media/publications/24273-1D
pengaruh-store- atmosphere-terhadap-minat-beli
konsumen-pada-resort-cafe-atmosphe.pdf

Pratiwi, N., & Seminari, N. (2015). Pengaruh Kualitas Pelayanan,
Kepercayaan Dan Nilai Nasabah Terhadap Kepuasan Nasabah.
E-Jurnal Manajemen Universitas Udayana, 4(5), 252927.

Purnomo, A. K. (2017). Pengaruh Cafe Atmosphere
terhadap Keputusan Pembelian Gen Y pada Old Bens Cafe.
Jurnal Manajemen Maranatha, 16(2), 133.
https://doi.org/10.28932/jmm.v16i2.384

Riyono, & Budhiharja, G. E. (2013). Pengaruh Kualitas Produk, Harga,
Promosi Dan Brand Image Terhadap Keputusan Pembelian
Produk Aqua. Journal of Chemical Information and
Modeling,53(9),1689-1699.
https://doi.org/10.1017/CB0O9781107415324.004

Science, A. (2016). the Role of Store Atmosphere for the Customer
Purchasing Decision Little, 2(2), 475-500.

Suliyanto. (2018). Pelatihan Metode Pelatihan Kuantitatif.
Journal of Chemical Information and Modeling, 5(2), 223-
232. https://doi.org/10.1017/CB09781107415324.004

Swastha, B. (2016). Pengaruh Kualitas Produk Dan Harga Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Wardah Di Kota
Bangkalan Madura. Jurnal Ekonomi , Bisnis &
Entrepreneurship, 1(1), 31-48.

Utami, R. P., & Saputra, H. (2017). Pengaruh Harga Dan Kualitas
Produk Terhadap Minat Beli Sayuran Organik Di Pasar Sambas
Medan. Niagawan, 6(2), 44-53.
https://doi.org/10.24114/niaga.v6i2.8334

Wahyuni, D. U. (2008). Pengaruh Motivasi, Persepsi Dan Sikap
Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Merek
“Honda” Di Kawasan Surabaya Barat. Jurnal Manajemen Dan
Wirausaha, 10(1), 30-37.
https://doi.org/10.9744/jmk.10.1.pp.30-37

Weenas, J. (2013). Kualitas Produk, Harga, Promosi Dan Kualitas
Pelayanan Pengaruhnya Terhadap Keputusan Pembelian
Spring Bed Comforta. Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen,
Bisnis Dan Akuntansi,1(4),607
618.https://doi.org/10.35794/emba.v1i4.2741


https://media.neliti.com/media/publications/24273-ID
https://doi.org/10.9744/jmk.10.1.pp.30-37
https://doi.org/10.9744/jmk.10.1.pp.30-37

Widyanto, A. (2014). PENGARUH STORE ATMOSPHERE TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN (Survei pada Konsumen
Distro Planet Surf Mall Olympic Garden kota Malang).
Jurnal Administrasi Bisnis S1 Universitas Brawijaya,
14(1), 84100.

Zulaicha, S., & Irawati, R. (2016). Pengaruh Produk Dan Harga
Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Di Morning
Bakery Batam. Inovbiz: Jurnal Inovasi Bisnis, 4(2), 123.
https://doi.org/10.35314/inovbiz.v4i2.76


https://doi.org/10.35314/inovbiz.v4i2.76

